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Innobites T1 – Episodio 10 - La Identidad 
de la Marca como Herramienta en tu 
Innovación 
 
 En este episodio de Innobites, con el invitado especial Gustavo Manrique, se 
destaca la importancia de la marca desde el inicio del emprendimiento. Los 
participantes resaltan las "power skills" necesarias para los emprendedores, 
como la creatividad, inteligencia emocional y persistencia. Se subraya que 
mejorar gradualmente cada día es fundamental para el éxito. Gustavo comparte 
valiosas perspectivas sobre la esencia de la marca y su impacto en los negocios. 
La conversación inspiradora concluye con agradecimientos y el compromiso de 
seguir explorando temas de innovación en futuros episodios de Innobites. 
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Resumen del Episodio 

 

1. Importancia de la marca en el emprendimiento: La marca es mucho más que 

un simple logotipo; es la primera impresión que los clientes tienen de tu negocio 

y puede influir significativamente en su decisión de compra. Por lo tanto, desde 

el principio, prestar atención a la construcción de la marca es crucial. 

  

2. Evolución de la marca: Las marcas no son estáticas; evolucionan con el 

tiempo a medida que tu empresa crece y se adapta al mercado. Es importante 

estar dispuesto a ajustar y refinar tu marca a medida que cambian las 

circunstancias y las necesidades de tus clientes. 

  

3. Reflejo de la esencia y valores: La marca debe reflejar la esencia y los valores 

de tu empresa. Esto no solo atrae a los clientes adecuados, sino que también 

crea una conexión emocional con ellos. 

  

4. Impacto en la captación de clientes y accionistas: Una marca bien construida 

puede ayudarte a atraer tanto clientes como accionistas interesados en tu visión 

y misión. Proporciona una identidad sólida que aporta confianza y credibilidad. 

  

5. Relación entre la marca y la escalabilidad: La marca juega un papel 

fundamental en la escalabilidad de las ideas innovadoras. Una marca fuerte 

puede abrir puertas y ayudar a tu empresa a crecer rápidamente. 

  

6. Ejercicio de los arquetipos: El ejercicio de los arquetipos es una estrategia 

para definir la identidad de la marca. Ayuda a establecer una narrativa sólida que 

conecta con los clientes y comunica la esencia de tu empresa. 
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7. Importancia creciente de la sostenibilidad: En el mundo empresarial actual, 

la sostenibilidad se ha vuelto esencial. Las empresas deben considerar cómo sus 

operaciones afectan al medio ambiente y cómo pueden contribuir a soluciones 

sostenibles. 

  

8. Ejemplos de éxito en sostenibilidad e innovación: Se mencionan ejemplos de 

empresas que han tenido éxito al centrarse en la sostenibilidad y la innovación, 

destacando cómo estas estrategias pueden ser rentables y transformadoras. 

  

9. Huella ambiental y social: Las empresas, incluidas las startups, deben 

considerar su huella ambiental y social. Esto no solo es ético, sino que también 

puede ser un factor importante para los inversionistas y clientes preocupados 

por la sostenibilidad. 

  

10. Relevancia del propósito: El propósito de tu empresa es fundamental para 

definir su modelo de negocio y su dirección. Un propósito claro y convincente 

puede guiar todas las decisiones y acciones de tu empresa, y atraer a clientes y 

socios comprometidos con esa causa. 

  

 

Recomendaciones del Episodio 

  

1. Construye una marca sólida desde el principio: No subestimes la importancia 

de la marca en el éxito de tu negocio. Desde el principio, trabaja en definir la 

esencia y los valores de tu marca para atraer a los clientes adecuados y crear 

una conexión emocional con ellos. 
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2. Integra la sostenibilidad en tu modelo de negocio: Considera cómo tu 

empresa puede contribuir a soluciones sostenibles. Esto no solo es ético, sino 

que también puede ser un factor atractivo para inversionistas y clientes 

comprometidos con la sostenibilidad. 

  

3. Define un propósito claro y convincente: Tu empresa debe tener un propósito 

que vaya más allá de simplemente ganar dinero. Un propósito claro y 

convincente puede guiar tus decisiones y acciones, y atraer a personas que 

compartan esa visión. Esto puede marcar la diferencia en la creación y el éxito de 

tu empresa. 

  

 


